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ETiK ARASTIRMA

Etik ilkelerinden 6diin vermeden miisterilerine yiiksek standartlarda, kaliteli hizmet vermek
adina 1997 yilinda kurulan Etik Arastirma, birlikte iireterek, birlikte biiyiimek slogani ile

tiim sektorlerde arastirma ve danismanlik hizmeti vermektedir.

Etik Arastirma, ESOMAR ve Tirkiye Arastirmacilar Dernegi’nin belirlemis oldugu
ilkelerinden 6diin vermeden caligsmalarini yiiriitmektedir. Sektoriin kalite belgesi olan Bureau
Veritas Giivenilir Arastirma Belgesi-ISO20252°ni (2011 yilinda) Tiirkiye’de ilk alan

kuruluslar arasindadir.

ESOMAR, Tiirkiye Arastirmacilar Dernegi, Global Market Research ve 3D Marketing
Research aglarina iiye olan Etik Arastirma; ¢6ziim ortaginiz olarak sizlerle ¢alismaktan her

daim mutluluk duyar

Global Market Research

Diinyadaki insanlar ne diisiiniiyor? Sizi bilgilendirecegiz slogani ile 1986 yilinda Avrupa ve
Kuzey Amerika’nin 6nde gelen aragtirma firmalarinin prensipleri ile kurulan diinya ¢apindaki

bir ag olan Global Market Research; finans, iiretim ve marka gelisimi, bilgi teknolojisi,

perakendecilik, seyahat&turizm ve saglik alanlarinda hizmet vermektedir.

Diinyanin 6nde gelen pazar arastirma aglarindan olan Global Market Research, Etik
Arastirma ve 23 farkli tilkedeki diger partnerleri ile isbirligi icerisinde pazar arastirmalarinda

yeni bir vizyon olusturarak, isbirligi i¢inde uluslararasi arastirma projeleri yiriitilmektedir.
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2014-2015 Kiiresel Turizm Raporu’na hos geldiniz.

Projenin Amaci:

Bu calisma; baslica turistik destinasyonlar 6l¢eginde, bu destinasyonlar1 yakin dénemde
ziyarette bulunmus turistlerin degerlendirmeleriyle uluslararasi popiiler tatil destinasyonlarini
ve 2015 senesi i¢in planlanan tatil destinasyonlarini ortaya ¢ikarmayr amaglamaktadir. Ayni
zamanda uluslar arasi piyasada tilkelerin tatil destinasyonu olarak goriilme, duyulma igerigini

Olcerek turizm sektoriinde etkin bilgi akis kaynaklarini belirlemeyi amacglamaktadir.

Projenin Kapsami:

Bu rapor, pazar arastirma kuruluslarinin 6nde gelen uluslararast agi olan Global Market

Research tarafindan yillik olarak yapilan ikinci aragtirma sonucunda hazirlanmistir.

Aragtirma, Etik Arastirma ve Global Market Research networkuna iiye partnerlerimiz ile

birlikte diinya genelinde yiirtitiilmiistiir.

Rapor, Tirkiye’de yurtdis1 ortak arastirmalart sonucu c¢ikarilan ilk turizm raporu olma

ozelligine sahiptir.

Bu kapsamda 24 farkli iilkeden 16.893 goriisme gerceklestirilmistir; Tiirkiye genelinde ise
toplamda 1010 kisi ile goriisiilmiis ve turizm destinasyonlarmin en genis tabanli

degerlendirme raporu olusturulmustur.
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METODOLOJIi HAKKINDA & KATILIMCI ULKELER

Arastirma, Ocak-Subat 2015 yilinda 24 ilkeden ulusal temsili niifus Orneklemleri arasinda

gerceklestirilmistir. Her iilkenin 6rneklemleri tabloda gosterilmistir.
Katilimer her bir iilke i¢in asagidaki bilgiler toplanmustir;

e Son 12 ay i¢inde kisa siireli tatil ve uzun siireli tatil i¢in ziyaret edilen yerler

e Destinasyonlarin ziyaretgiler arasinda tavsiye edilebilirlik oran1 (Net Tavsiye Skoru)

e Uzun bir tatil i¢in / kisa bir tatil i¢in gelecek 12 ay i¢inde tatil planlar

e Tatil planlayanlar i¢in destinasyonlar1 belirleyen motivasyonlar

e Farkindalik ve hedef destinasyon hakkinda bilgi akis kaynaklarinin yeri

Her bir katilimcinin demografik verileri de toplanmustir.

Belgika (1001)
Hirvatistan (500)
Fransa (1000)
italya (500)
Almanya (1000)
Yunanistan (500)
Macaristan (505)

Romanya (986)

Raporun devamina sahip olmak

gecebilirsiniz.

Avustralya (500)
Cin(500)
Hindistan (500)
Endonezya (502)
Japonya (501)
Filipinler (1000)
Singapur (500)

Tayland (500)

icin turkey@etikarastirma.com adresinden bizimle

Brezilya (1000)
Kanada (500)
Meksika (526)
ABD (1001)
Hollanda (535)

Turkiye (1010)

Birlesik Krallik (1323)

Rusya (502)

iletisime
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